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“No solo no hay avances, lo que hemos visto es la detencién y hasta un retroceso”, critico el ex
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director nacional de Telecomunicaciones, Gustavo Gémez, quien recordé que la “democratizacién de
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los medios de comunicacién” fue un compromiso asumido por el Frente Amplio
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El gobierno pone el “acento” en desarrollar servicios de streaming
y relega el pasaje hacia la television digital impulsado por Mujica

escribe Matias
Larramendi

El pasaje de la televi-
sion analégica a la digi-
tal fue una de las apues-
tas fuertes del gobierno
del ex presidente y ac-
tual senador Josée Muji-
ca (2010-2015) en mate-
ria de telecomunicacio-
nes. Ademas de mejorar
la calidad de la senal, la
digitalizacién incremen-
ta la cantidad de canales
que pueden emitirse en
una misma frecuencia, lo
que habilita a aumentar
la oferta televisiva. Ese,
de hecho, era uno de los
principales objetivos de
la iniciativa, que busca-
ba ampliar un mercado
restringido a unos po-
cos medios de comuni-
cacion.

Pero la actual admi-
nistracion, encabezada
por el presidente Tabaré
Vazquez, parece haber
dejado de lado ese pro-
yecto o, al menos, esta
apuntando sus energias
en otra direccion: la di-
fusion de los servicios
streaming, que se basan
en ofrecer contenidos
audiovisuales directa-

mente desde Internet y
sin la necesidad de des-
cargarlos.

Al ser consultada al
respecto, la ministra de
Industria, Energia y Mi-
neria (MIEM), Carolina
Cosse, dijo a Busque-
da que actualmente, en
lugar de la television,
es “usual” mirar conte-
nidos como peliculas o
partidos de fatbol en ce-
lulares, computadores,
tablets o dispositivos si-
milares. “Es lo que esta
pasando en el mundo sin
que uno pueda dejar de
verlo. A veces esta muy
bueno ser los primeros
en algo, y a veces es me-
jor dejar que las cosas
avancen y ser los segun-
dos o los terceros. Ca-
paz que es mejor que no
avanzamos lo suficiente
en television digital por-
que avanzamos por otros
rumbos que en realidad
son los que llevd adelan-
te el mundo”, analizé la
jerarca.

Las plataformas de
streaming han crecido
en popularidad en los
ultimos anos. YouTube,
por ejemplo, recibe dia-
riamente a unos mil mi-
llones de usuarios y mas
de la mitad de esas visi-
tas se realizan a traves
de dispositivos maoviles,
segun datos de la com-
pania.

Netfiix, que ofrece peli-
culas y series a un precio
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los USS 10, ya se instalo
entre el publico urugua-
ya. De hecho, Antel reali-
z6 un acuerdo con Netflix
por el cual, contratando
determinados planes de
Internet, el usuariorecibe
el servicio de streaming

de forma gratuita por tres
meses. Asuvez, en 2016
Antel hizo una importan-
te inversion para adquirir
los derechos de transmi-
sion de los Juegos Olim-
picos y de los partidos de
la seleccién uruguaya de
futbol. En ambos casos,
latransmision la realizaa
travesde Vera TV, supro-
pio portal de streaming.

Ademas, el ente esta
apostando al desarrolio
de contenidos propios.
“Los contenidos juegan
un rol fundamental y me
parece que es ahi donde
tiene que poner el acento
Uruguay”, explic Cosse.

En cambio, el ex titular
de la Direccion Nacional
de Telecomunicaciones
(Dinatel), Gustavo Go-
mez, quien fue uno de los
principales impulsores de
la television digital, sigue
considerando que la ex-
pansion de esa tecnolo-
gia es de suma importan-
cia para Uruguay. Gémez
dijo a Busgueda que pe-
se a que esta de acuerdo
con que hay cambios en
la forma en que se con-
sumen los contenidos
audiovisuales, considera
que “la anunciada muerte
de la television no solo no
esta sucediendo en Uru-
guay sino que tampoco
en el munda™.

Como muesira de
ello menciond “la enor-
me cantidad de nego-
cios que estan ocurrien-
do desde Norteamérica
hasta Argentina”, tales
como la fusion de la gi-

gante de las telecomuni-
caciones AT&T con Time
Warner. “Afirmar que hay
un dilema del tipo ‘Inter-
netsevaacomeralaTV'
€5 una equivocacion que
cada vez menos gente
comete en el mundo. Se
trata de ‘ofra’ television y
los empresarios desarro-
llan nuevas estrategias
multipantalla para distri-
buir contenidos audiovi-
suales, pero la television
sigue ahi, como uno de
los contenidos mas im-
portantes del negocio”,
argumentd.

Y luego critico: “Me lla-
ma mucho la atencion la
posicién del actual Mi-
nisterio de Industria so-
bre television digital, ya
que se trata de una politi-
ca publica y un marco re-
gulatorio impulsado por
el anterior Ministerio”.

® “Nocrece”.Laidea
de apuntar a la television
digital tuvo sus esbozos
iniciales en el primer go-
bierno de Tabaré Vaz-
quez (2005-2010), pero
el impulso definitivo se
realizé en la siguiente
administracion, encabe-
zada por Mujica. Uno de
los principales objetivos
de la transicion era au-
mentar la oferta de cana-
les abiertos para ampliar
el esquema tradicional
compuesto por Teledo-
ce, Monte Carlo, Saeta
y el estatal Canal 5. Por
otro lado, la meta era de-
sarrollar la television “in-
teractiva”, para que los
usuarios pudieran acce-

der a informacion com-
plementaria acerca de
los programas e incluso
realizar tramites usando
el control remoto.

La intencién inicial era
instalar un sistema inte-
ractivo llamado Ginga,
pero luego, con la expan-
sion de la fibra optica —
una tecnologia que per-
mite tener una conexion
a Internet de gran veloci-
dad— en loshogares uru-
guayos, el gobiermno deci-
dié que la interactividad
se haria directamente a
través de la red de redes.

El proceso, sin embar-
go, estuvo lleno de idas
y venidas, promesas in-
cumplidas por parte del
gobiermno y complicacio-
nes normativas. El resul-
tado esque, al diade hoy;,
ninguno de esos dos ob-
jetivos centrales se con-
cretaron. Por ejemplo,
los dos canales privados
que ganaron el llamado
para tener una senal de
television digital —Giro
y VTV— no solo no es-
tan operando sino que
perdieron la adjudica-
cién por no cumplir con
los plazos establecidos
para comenzar a emilir.

En el interior del pais
también hubo empresas
que perdieron su adjudi-
cacion por el mismo mo-
tivo, ¥ ninguna de las se-
nales concedidas a las
Intendencias cumplid
con el plazo estableci-
do para empezar a emi-
tir (Buisqueda N® 1.861).
A la vez, el canal otorga-
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do al PIT-CNT esta al ai-
re pero no emite ningdn
contenido.

En 2012, en plena dis-
cusion sobre el tema, un

especialista contrata- |
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logico” y en su lugar op-
to por hacer un “encendi-
do digital”, por lo que hoy
conviven ambas tecnolo-
gias. El pasaje definitivoa
la tecnologia digital que-

do por el gobierno para | dé postergado.

asesorarlo sobre la tele-
vision digital, Eladio Gu-
tierrez Montes, ya habia
advertido sobre el tema:
multiplicar la cantidad de
canalesesuna“torpeza”,
dado que el mercado “no
crece” conelaumento de
la oferta, afirmé en entre-
vista con Busqueda (N®
1.694).

El pasado gobierno
también habia anuncia-
do que realizaria cam-
panas para proveer a los
ciudadanos de decodifi-
cadores de senales digi-
tales a bajo costo, de for-
ma que todos los usua-
rios pudieran, aun con
televisores analogicos,
acceder a la nueva tec-
nologia. Ademas anun-
cio que haria campanas
de comunicacion para
informar a los ciudada-
nos, y en 2015 apagaria
las sefales de television
analogicas.

Pero esos anuncios
no se cumplieron. ¥ pa-
ra complicar aun mas el
panorama, en 2016 el Tri-
bunal de lo Contencioso
Administrativo anulé por
razones de forma el de-
creto firmado por Mujica
que regulaba el pasaje a
la television digital.

Elnuevo gobierno deci-
diéentonces no realizar el
anunciado “apagon ana-

Los canales privados
gastaron enelentornode
U$S 5 millones en la ad-
quisicién de tecnologia
y equipos para la televi-
sién digital (Blisqueda
N 1.836). Sin embargo,
pese a que no se concre-
té el pasaje definitivo, hoy
los canales emiten su
programacion de forma
digital, que tiene mejor
calidad de imagen. Las
sefiales digitales solo
puede ser sintonizadas
con los televisores mas
nuevos o con receplores
especiales.

“No solo no hay avan-
ces, lo que hemos visto
es ladetencion y hastaun
retroceso en materia de
TV digital”, dijo Gémez,
y luego agrego: “Esto me
preccupa, aunque esta-
mos atiempoparaunare-
visidn, porque lograr una
democratizacion de los
medios de comunicacion
en Uruguay no solo es
una bandera historica de
la izquierda sino un com-
promiso asumido por el
Frente Amplio ante la ciu-
dadania en su Programa
de 2014, que valoraba el
avance que tenia el con-
curso para el ingreso de
nuevos operadoresde TV
digital (comunitarios, pu-
blicos, pero también co-
merciales)”.



