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BENEFICIOS. INTERRELACION ENTRE POLITICAS SANITARIAS Y ACCESO PARA LOS USUARIOS

Antel y eI Ceniro de Farmauas ﬁnnan acuerdo de cmperacm
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La Administracion de las
mmyacm
de Farmacias del l

convenio de cooperacion, que

pmﬂr&el:iasanu]ludapdﬂ:—
cas comunes entre ambas insti-
tuciones. El CFU es una asocia-
cion civil que engloba a mds de
400 farmacias comunitarias, que
brinda a sus asociados servicios
a través de gestiones y acuerdos
con diferentes organismos, per-
feccionamiento profesional a
través de la capacitacion y mejo-
ramiento de las normas juridi-
cas que regulan la actividad

Antel, la empresa ofrecerd pre-
cios bonificados en servicios de
telefonia fija, datos, internet y
telefonia mdvil al CFU, a las
farmacias asociadas y a las per-
sonas fisicas empleadas de am-
bas. En tanto el Centro de
Farmacias del Uruguay contrato
de forma exclusiva los servicios
de telecomunicaciones de Antel,
entre otros puntos de coopera-
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cidn. Estuvieron presentes en el
evento, el ministro de Salud
Piblica, Dr. Jorge Basso; el pre-
sidente de Antel, Ing. Andrés
Tolosa; el presidente del Centro
de Farmacias del Uruguay, Jorge
Sudrez; el vicepresidente de
Antel, Ing. Daniel Fuentes; el vi-
cepresidente del CFU, Alejandro

Antalich, y el director de Antel,

Gustavo Delgado.
traducidos
en eficios

El ingeniero Andrés Tolosa

expreso que mediante 1a firma
del acuerdo, Antel aporta servi-
cios y tecnologia de provecho
para todos los uruguayos. Los
logros temoldgicos muestran a
la empresa en los primeros luga-
res a nivel mundial en banda
ancha fije y movil: “Estamos en
las mejores posiciones, y debe-
mos llevar a la pradica lo que

demuestran esos indicadores”,

transformandolos en beneficios

para la poblacion. Asimismo,

senalo que Antel sigue lideran-
do en el ssgmento movil de tele-
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fonia con 53% del mercado v
tiene amplia mayona en banda
ancha, reflejo del esfuerzo de
todos sus trabajadores,

Mayor acceso
para los usuarios

Por su parte, el ministro de
Salud Publica, Dr. Jorge Basso,
afirmé que el acverdo con Antel
es"“una oportunidad para que el
Centro de Farmaciis trabaje en
red con sus clientese incorporar
una interrelacion eatre politicas
sanitariasy el acceso a los usus-
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za entre las dos instituciones

establecerd un antes y un des-
pués en la relacion de la farma-

¢ia de barrio con la poblacidn.

la conectividad entre nuestros
establecimientos, que muchas
veces no tienen el respaldo fi-
nanciero para acceder a los ele-
mentos innovadores y tecnold-
gicos que la sociedad necesita”,
“Poder darle conectividad a to-
das las farmacias nos permite
estar interconectados y lograr el
100% de trazabilidad del medi-
camento, lo cual es muy impor-
tante para conocer el estado sa-
nitario de la sociedad”, agregd
Antalich. Finalmente quedaron
establecidos los mecanismos
necesirios para la implementa-
cion de Bit$ como plataforma de
pago e los locales de los asodia-
dos.



ANTEL-ORT. DESAFIOS Y OPORTUNIDADES INNOVADORAS

Laboratorio para
comunicadores del futuro
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Antel y la Universidad ORT lanzaron el “Media Lab”, espacio interdisciplinario y creativo en el
que estudiantes, profesores e investigadores trabajaran en proyectos de investigacion innova-
dores e interactivos para beneficio y aplicacion de los resultados en nuestra sociedad, con
especial foco en las industrias creativas.

espacio se propone como

ambito llevar adelante in-

vestigaciones aplicadas so-

re desarrollos innovado-

res de medios interactivos.

Participardin empresas de tecno-

logia como socios estratégicos,

provenientes de las industrias
creativas y de la educacion.

Serd, ademas un ambito para
desarrollar proyectos de investi-
gacion signados por el disefio in-
novador de las aplicaciones digi-
tales y sus usos, en una gran va-
riedad de campos.

Los provectos de investiga-
cidn se centran en pantallas inte-
ractivas, medios multimediales,
andlisis de datos, juegos, publica-
ciones multimedia, diseno y con-
tenidos digitales, artes electroni-
cas e innovacion educativa.

Los estudiantes que partici-
pen trabajardn en equipos multi-
disciplinarios, guiados por profe-
sores de la Universidad ORT y
expertos tales como ingenieros,
disefiadores, programadores, ex-
pertos en medios sociales, me-
dios digitales, especialistas en
negocios, investigadores y redac-
tores.

A lo largo de un semestre se

definirdn los equipos multidisci-
plinarios que desarrollardin los
proyectos, que pueden transfor-
marse en prototipos o productos
de base real.

Eduecacion y realidad

El Media Lab facilita talleres
creativos e involucra a los estu-
diantes en conferencias, semina-
rios, talleres de produccion, con-
cursos y festivales que tiene lugar
en el marco de las industrias
creativas.
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Frkanho Hipogrosso, Diego Femdndeez, Fabin Raros, Gullemmo Varela y Alsiandio Butfer

La cenda y la tecnologia se
han desarrollado de manera ex-
ponencial desde la sepunda mi-
tad del siglo XX. En el nuevo mi-
lenio el entormno se ha fortalecido
como resultado de la convergen-
cia de las industrias de la infor-
mética, las telecomunicaciones y
los contenidos.

Ya casi no existen medios de
comunicacion que no utilicen so-
portes digitales. Diarios, radios,
television y agencias trabajan en
un ambiente con fuerte conteni-

do tecnolégico que permea las
rutinas productivas mas alla del
resultado.

El desafio de los comunicado-
res es comprender la realidad e
interpretar los fenomenos comu-
nicacionales para responder con
creatividad y dominio de las tec-
nologias de la informacién.

Este escenario nos obliga a
cuestionamos las formas de tra-
bajo del nuevo decenio y el rol
que desempenaran los comun
cadores en 2020, y en consecuer
cia proponer una formacion un
versitana para una nueva era.

El marco tedrico y el ejercici
profesional se articulan con nue
vos paradigmas generacionale
de trabajo colaborativo, proyec
tos multidisciplinarios y empren
dedurismo, modelos que ofrece
oportunidades crecientes a nive
local v global para la nueva co
municacion y sus protagonistas.

Conocer y manejar esto
cambios transformadores es un
ventaja competitiva para crea
innovar y cuestionar la realidac
y saber qué hacer cuando se pre
sentan las oportunidades de
comunicacién y los nuevos mo
delos de negocios.
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